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2.1. Пояснительная записка
Настоящая дополнительная общеобразовательная общеразвивающая программа «МедиаПРО. Создай контент» (далее Программа) предназначена для реализации в условиях учреждения дополнительного образования.

Программа разработана на основании нормативных документов:
1. Федеральный Закон от 29.12.2012г. № 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации»;

 2. Федеральный закон РФ от 14.07. 2022 № 295-ФЗ «О внесении изменений в Федеральный закон «Об образовании в Российской Федерации»;

 3. Федеральный закон РФ от 24.07.1998 № 124-ФЗ «Об основных гарантиях прав ребенка в Российской Федерации» (в редакции 2013 г.);

4. Концепция развития дополнительного образования детей до 2030 года, утвержденной распоряжением Правительства РФ от 31 марта 2022 г. № 678-р;

5. Указ Президента Российской Федерации от 21.07.2020 № 474 «О национальных целях развития Российской Федерации на период до 2030 года»;

6. Указ Президента Российской Федерации от 09.11.2022 № 809 «Об утверждении Основ государственной политики по сохранению и укреплению традиционных российских духовно-нравственных ценностей»;

7. Постановление Главного государственного санитарного врача РФ от 28 сентября 2020 г. № 28 «Об утверждении санитарных правил СП 2.4.3648-20 «Санитарно-эпидемиологические требования организациям воспитания и обучения, отдыха и оздоровления детей и молодежи» (далее – СанПиН);

8. Постановление Главного Государственного санитарного врача РФ от 28 января 2021 г. № 2 «Об утверждении санитарных правил и норм»;

9. Постановление Правительства Российской Федерации от 11.10.2023 № 1678 «Об утверждении Правил применения организациями, осуществляющими образовательную деятельность, электронного обучения, дистанционных образовательных технологий при реализации образовательных программ»;

10. Приказ Минтруда России от 22.09.2021 N 652н "Об утверждении профессионального стандарта "Педагог дополнительного образования детей и взрослых" (Зарегистрировано в Минюсте России 17.12.2021 N 66403);

11. Приказ Министерства просвещения РФ от 27 июля 2022 г. N 629 «Об утверждении Порядка организации и осуществления образовательной деятельности по дополнительным общеобразовательным программам» (далее – Порядок);

12. Приказ Министерства просвещения РФ от 03.09.2019 № 467 «Об утверждении Целевой модели развития региональных систем дополнительного образования детей»;

13. Приказ Министерства науки и высшего образования РФ и Министерства просвещения РФ от 5 августа 2020 г. № 882/391 «Об утверждении Порядок организации и осуществления образовательной деятельности при сетевой форме реализации образовательных программ»;

14. Письмо Минобрнауки России № 09-3242 от 18.11.2015 «О направлении информации» (вместе с «Методическими рекомендациями по проектированию дополнительных общеразвивающих программ (включая разноуровневые программы)»;

15. Письмо Минобрнауки России от 28.08.2015 № АК-2563/05 «О методических рекомендациях» (вместе с «Методическими рекомендациями по организации образовательной деятельности с использованием сетевых форм реализации образовательных программ»;

16. Письмо Министерства просвещения РФ от 30.12.2022 N АБ-3924/06 "О направлении методических рекомендаций" (вместе с «Методическими рекомендациями «Создание современного инклюзивного образовательного пространства для детей с ограниченными возможностями здоровья и детей- инвалидов на базе образовательных организаций, реализующих дополнительные общеобразовательные программы в субъектах Российской Федерации»);

17. Письмо Министерства просвещения Российской Федерации от 07.05.2020 № ВБ-976/04 «Рекомендации по реализации внеурочной деятельности, программы воспитания и социализации и дополнительных общеобразовательных программ с применением дистанционных образовательных технологий»;

18. Приказ Министерства образования и молодежной политики Свердловской области от 30.03.2018 г. № 162-Д «Об утверждении Концепции развития образования на территории Свердловской области на период до 2035 года»;

19. Приказ Министерства образования и молодежной политики Свердловской области от 29.06.2023 г. № 785-Д «Об утверждении Требований к условиям и порядку оказания государственной услуги в социальной сфере «Реализация дополнительных образовательных программ в соответствии с социальным сертификатом»»;

20. Положению о дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программе Муниципального автономного учреждения дополнительного образования «Центр творчества» Невьянского городского округа, утвержденному приказом директора       № 28 -Д от 11.04.2022 года.

21. Устав МАУ НМО «Центр творчества», утвержден приказом управления образования НМО от 18.12.2024 г.  № 670-Д.

2.1.1. Направленность. Программа «МедиаПРО. Создай контент» относится к социально-гуманитарной направленности. Программа ориентирована на погружение обучающихся в современную информационную среду и формирование у них комплекса компетенций, необходимых для успешной самореализации в цифровом обществе. Содержание программы выходит за рамки простого освоения технических инструментов создания медиаконтента и направлено на развитие критического мышления, медийной грамотности, коммуникативных навыков и основ проектной деятельности.
Используется принцип разноуровневости. Это необходимо для того, чтобы программа была гибкой и позволяла каждому обучающемуся, независимо от его стартовых навыков (от новичка до продвинутого пользователя) и возраста, найти свою траекторию развития и достичь видимого результата за три года обучения.
Программа построена по принципу последовательного освоения материала от простого к сложному, с учетом возрастных и психофизиологических особенностей обучающихся. Каждый последующий уровень базируется на компетенциях, полученных на предыдущем.

Стартовый уровень – первый год обучения. Формирование у обучающихся представления о полном цикле создания медиапродукта (от идеи до публикации) и освоение фундаментальных техник работы с контентом на практике. На этом этапе закладывается основа: понимание этапов производства материала (препродакшн, продакшн, постпродакшн) и освоение базовых инструментов.
Для детей 10–11 лет:

Этот возраст характеризуется высокой познавательной активностью, образным мышлением, но ещё недостаточной усидчивостью для длительных технических задач. Поэтому акцент делается на игровой форме, быстром видимом результате и командной работе через простые форматы (новостная заметка, репортаж-слайдер, короткий видеоролик).

Итог первого года: участие в создании коллективного медийного продукта. 

Для группы 12–16 лет:

Подростки готовы к более глубокому погружению в теорию (жанры журналистики, основы композиции кадра, целевая аудитория) и цифровую среду. Они ищут способы самовыражения и хотят создавать более качественный, осмысленный продукт.

Итог первого года: участие в создании коллективного медийного продукта. 
Базовый уровень – второй год обучения. Углубленное изучение конкретных медиаформатов и жанров, развитие навыков самостоятельной работы над проектом и формирование первичного портфолио.

Обучающиеся переходят от копирования образцов к созданию собственных концепций и учатся работать в связке «текст + визуал».

Для детей 10–11 лет:

Происходит усложнение задач. От простых новостей группа переходит к тематическим проектам: создание цикла материалов об истории объединения, подготовка спецрепортажа о муниципальном событии.
Итог второго года: готовый цикл из 3–4 взаимосвязанных материалов в разных форматах (например, статья + инфографика + короткое видео) для одного проекта.
Для детей 12–16 лет:

Акцент смещается на качество исполнения и уникальность стиля. Изучаются продвинутые техники: мобильная съёмка и монтаж, основы сторителлинга, написание сценариев, проведение опросов и анализ аудитории.

Итог второго года: комплексное портфолио из 2–3 завершённых проектов в разных жанрах.

Продвинутый уровень – третий год обучения. Полная самостоятельность обучающегося как создателя медиаконтента, ориентация на реальные задачи, формирование индивидуального профессионального стиля и подготовка к выходу во внешнюю медийную среду.

Это уровень профориентации и старта реальных кейсов.

Для подростков 10–13 лет:

Группа работает над долгосрочными социальными или творческими проектами. Возможна коллаборация с социальными партнерами. Вводится роль редактора-куратора, которую поочередно исполняют сами обучающиеся.

Итог третьего года: реализация собственного социального или творческого медиапроекта. 

Для детей 14–16 лет:

Основной формат — наставничество. Старшие ребята курируют младших, а также выполняют функции продюсера, режиссера или главного редактора на финальном проекте всей студии. 

Итог третьего года: обучающийся способен самостоятельно вести небольшой коммерческий или социальный проект "под ключ".
2.1.2.Актуальность Программы. 
Разработка программы «МедиаПРО. Создай контент» осуществлена в соответствии с ключевыми положениями Концепции развития дополнительного образования до 2030 года.

Актуальность программы обусловлена стремительной интеграцией медиа и цифровых технологий во все сферы жизни современного общества, что формирует у детей и подростков острую потребность не просто в потреблении контента, а в осмысленном его создании.
Программа помогает совершенствовать у подростка универсальные учебные действия, активизирует процесс самопознания, самопроектирования, развивает творческие способности, интеллект, критическое мышление, внимание, память, воображение, воспитывает волю. Все это способствует снятию комплексов, повышает культуру медиаграмотности, а также помогает решать проблемы профориентации, самореализации и социальной адаптации подростков.
2.1.3. Новизна Программы заключается в комплексном подходе, при котором за три года обучения подросток проходит путь от рядового потребителя контента до создателя собственных медиапродуктов — от личного блога и подкаста до полноценного документального сюжета. Принципиальным отличием является формат работы тандемом двух педагогов, что позволяет одновременно развивать у детей как гуманитарные навыки (сценарное мастерство, журналистика, работа с текстом), так и технические компетенции (монтаж, звукорежиссура, дизайн), обеспечивая синергетический эффект.
2.1.4. Адресат Программы: обучающиеся 10 - 16 лет. Программа «МедиаПРО. Создай контент» подходит как мальчикам, так и девочкам, проявляющим интерес к созданию медиапродуктов. Наличие базовых знаний по определенным предметам не требуется.
Характеристика возрастных особенностей детей 10 – 11 лет

    Дети этого возраста отличаются стремлением к активной практической деятельности, они весьма дружелюбны, легко вступают в общение. Их увлекает совместная коллективная деятельность. Неудача вызывает у них резкую потерю интереса к делу, а успех сообщает эмоциональный подъем. В этом возрасте ребята склонны постоянно меряться силами, готовы соревноваться буквально во всем. Они весьма расположены к эмоционально окрашенным обычаям жизни, ритуалам и символам. Они охотно принимают руководство педагога. К его предложениям относятся с доверием и с готовностью откликаются на них. Доброжелательное отношение и участие взрослого вносят оживление в любую деятельность ребят, и вызывает их активность. 
     Данная Программа подходит для занятий с обучающимися младшего школьного возраста, так как создаются условия для целесообразного и привлекательного досуга, развития социальных и творческих способностей, получения знаний и умений, необходимых в жизни, через общение, игру, умение работать в коллективе и с коллективом. 
  Характеристика возрастных особенностей подростков 12-16 лет 

       Резко возрастает значение коллектива, его общественного мнения, отношений со сверстниками, оценки ими его поступков и действий. Он стремится завоевать в их глазах авторитет, занять достойное место в коллективе. Заметно проявляется стремление к самостоятельности и независимости, возникает интерес к собственной личности, формируется самооценка, развиваются абстрактные формы мышления. 

Педагогу легче воздействовать на подростков, если он выступает в роли старшего члена коллектива и, таким образом, «изнутри» воздействовать на общественное мнение.
  Данная Программа подходит для занятий с подростками, так как используются эффективные педагогические приёмы, такие как;

- Формирование взглядов (убеждение, личный пример, разъяснение, дискуссия)                                                                                                                                - Метод стимулирования и коррекции (поощрение, похвала, соревнование, оценка и самооценка)                                                                                                         

 - Сотрудничества, позволяющего педагогу и обучающемуся быть партнерами в увлекательном процессе образования;                                                                            

- Свободного выбора, когда обучающимся представляется возможность выбирать для себя направление деятельности, степень сложности задания и т.д.                                 
Программа является общедоступной и не требует специальных знаний или предварительного обучения. Прием осуществляется без конкурсного отбора. Обучающимся достаточно владеть базовыми навыками работы на персональном компьютере и телефоне.

2.1.5. Педагогическая целесообразность заключается в создании образовательной среды, которая отвечает запросам современного подростка на самореализацию через творчество, способствует его всестороннему развитию (интеллектуальному, творческому, социальному) и формирует набор практических навыков, необходимых для успешной адаптации в цифровом обществе. 
2.1.6. Объем и срок реализации Программы – 108 часов в год (Программа рассчитана на 3 года)
1 год обучения рассчитан на детей 10-16 лет.
Количество обучающихся в группе – 10 человек.
2 год обучения рассчитан на детей 10-16 лет.
Количество обучающихся в группе – 10 человек.
3 год обучения рассчитан на детей 10-16 лет.
Количество обучающихся в группе –10 человек.
Режим занятий: 
Общее количество часов в неделю – 3 часов.

Занятия проводятся 1 раз в неделю по 3 учебных часа с двумя перерывами по 10 минут
Продолжительность учебного часа – 40 минут.
Форма занятий – очная. 

-Образовательный процесс организован с использованием различных форм деятельности: основной является групповая работа, при которой учащиеся делятся на подгруппы для выполнения командных медиапроектов, мозговых штурмов и практических заданий. 
- Наряду с этим применяется индивидуальная работа для углубленной проработки авторских проектов, таких как создание личного блога или портфолио, а также подготовки к конкурсам. 
- Фронтальная форма используется педагогами для объяснения нового материала, инструктажа по технике безопасности и демонстрации общих приёмов работы со сложным оборудованием.
Перечень видов занятий:
Лекция - это разновидность учебного занятия, состоящего в устном изложении предмета преподавателем. Лекционный метод вводится постепенно, вырастая из объяснений, бесед.

 Лекция экономит учебное время, является одним из наиболее эффективных методов по показателю восприятия содержания информации.

Комбинированное занятие - сочетает в себе элементы теории и практики. Например: изучение правил композиции в фотографии с последующей практической съемкой на улице или в студии; разбор жанров журналистики и написание новостной заметки по инфоповоду.
Практическое занятие (практикум) - основная форма работы, направленная на формирование конкретных навыков. Этот метод выполняет функцию углубления знаний, умений, а также способствует решению задач контроля и коррекции, стимулированию познавательной деятельности.
Мастер-класс - занятие, проводимое педагогом (или приглашенным специалистом) для демонстрации уникальной техники или технологии. 
Тренинг- форма занятия, нацеленная на отработку конкретного навыка через многократное повторение и игровые упражнения. 

Сюжетно-ролевая игра - имитация реальных профессиональных ситуаций. 

Занятие-экскурсия - посещение действующих медиаобъектов для знакомства с профессиональной средой. 

Просмотр и анализ (кинопоказ/разбор работ) - коллективный просмотр и последующее обсуждение фильмов, телепередач, рекламных роликов, фоторепортажей или портфолио известных авторов с точки зрения их структуры, приемов воздействия и технического исполнения.

Репетиционное занятие - отработка сценария, действий в кадре, переходов между блоками перед записью подкаста или проведением прямого эфира.

Итоговое занятие
Проводится по завершении крупного раздела или учебного года. Форма проведения может быть разной: защита проекта, открытое занятие для родителей, выставка лучших фотографий, премьерный показ снятых за год видеороликов.

2.2. Цели и задачи программы
Цель Программы: создание условий для формирования у обучающихся комплекса современных медиакомпетенций, развития их творческого потенциала и социальной ответственности через проектную деятельность в сфере медиа.
Задачи Программы: 

Образовательные:

- Изучить основы журналистики, сценарного мастерства, режиссуры монтажа, операторского искусства, звукорежиссуры, дизайна и SMM-продвижения.

- Получить практические навыки использования фото-, видео- и аудиоаппаратуры, осветительного оборудования.
- Научиться уверенно применять профессиональные и любительские программные пакеты для обработки графики (Adobe Photoshop, Figma), монтажа видео (CapCut), работы со звуком (Audacity)
- Научить собирать, анализировать информацию из различных источников, отличать факты от мнений.
- Освоить полный цикл создания медиапродукта — от генерации идеи до ее реализации, продвижения и анализа результатов.

- Ознакомиться с основами авторского права, законодательства о СМИ и рекламе, этическими кодексами журналиста.

Развивающие: 
- Развить техническое мышление, креативность, чувство композиции, ритма и стиля.

- Сформировать коммуникативные навыки (умение брать интервью, вести переговоры, работать в команде), критическое и системное мышление, тайм-менеджмент, навыки публичных выступлений и самопрезентации.

-Развить способность ориентироваться в современном информационном потоке, формировать собственную информационную повестку.

- Воспитать инициативность, умение принимать решения, находить нестандартные подходы к решению творческих задач.

Воспитательные: 

- Воспитать гражданскую позицию и социальную ответственность за транслируемый контент, уважение к закону и общепринятым нормам морали.

- Сформировать культуру конструктивного диалога, толерантности и уважения к чужому мнению при работе в команде над общими проектами.

- Привить эстетический вкус, стремление к созданию качественного, полезного и позитивного контента.

- Воспитать трудолюбие, целеустремленность, аккуратность и самодисциплину, необходимые для доведения сложного проекта до конца.

- Укрепить чувство патриотизма через создание медиаматериалов о культуре, истории России, достижениях соотечественников и жизни родного края.
2.3. Планируемые результаты освоения программы:
Личностные:

- Повышение мотивации к творчеству, проявление устойчивого интереса к профессиям в сфере медиа, IT и креативных индустрий. 

-Формирование навыков самоорганизации и самодисциплины. Понимание ценности кропотливого труда для достижения качественного результата. 
- Повышение усидчивости, внимательности, памяти, наблюдательности.

- Формирование позитивного отношение к активной познавательной деятельности. 
- Готовность к непрерывному обучению: сформирована потребность в постоянном саморазвитии, отслеживании трендов и освоении новых цифровых инструментов
Метапредметные:

- Способность планировать свою деятельность от идеи до готового продукта, разбивая большую задачу на этапы и подзадачи.

- Владение навыками творческого решения разного рода задач. 

- Владение основами самооценки, принятия решений и осуществления осознанного выбора в учебной и познавательной деятельности, прогнозирования последствий своих решений и действий. 

Предметные:
- Приобретение основ медиасферы.
- Умение ориентироваться в знаниях по основам информационно-медийной деятельности, по формам подачи информации в тексте, фотографии, видео, аудио и в сети интернет.
- Проявление навыков оперативного сбора информации, её обработки, грамотного изложения мыслей в тексте и в кадре.
- Владение технологией информационно-медийного проектирования и

оформления контента в пределах образовательной организации и личного пользования.
3. Содержание программы

 1 год обучения

3.1 Цель и задачи 1 года обучения
Цель 1 года обучения (стартовый уровень): создание условий для формирования у обучающихся первичных навыков создания медийного контента, развития интереса к современным медиа и воспитания основ цифровой этики через практическую проектную деятельность.
Задачи:
Обучающие:

- Познакомить с историей и видами средств массовой информации, жанрами журналистики (новость, репортаж, интервью).

 - Сформировать базовые навыки написания текстов: новостная заметка, пост для социальной сети, короткий сценарий.

- Научить основам композиции кадра, работе со светом и звуком при фото- и видеосъемке на смартфон/базовую камеру.

- Дать представление о правилах монтажа видео в простых редакторах (CapCut, InShot и др).

- Изучить правила безопасного поведения в сети Интернет и основы авторского права.

Развивающие:

- Развивать наблюдательность, внимание к деталям и умение видеть историю в повседневных событиях.

- Способствовать развитию креативного мышления и навыка генерации идей (через мозговые штурмы).

- Развивать критическое мышление и способность анализировать потребляемый контент.

- Формировать эстетический вкус и насмотренность.

Воспитательные:

- Воспитывать чувство ответственности за публикуемую информацию и уважение к чужой точке зрения.

- Формировать культуру командной работы, умение слушать партнера и конструктивно решать творческие разногласия.

- Прививать трудолюбие, аккуратность и усидчивость при выполнении практических заданий.

- Воспитывать толерантность и нетерпимость к проявлениям кибербуллинга.

3.2. Планируемые результаты 1 года обучения
Личностные:

- Проявлен устойчивый интерес к процессу создания медиа (съемка фото/видео, написание текстов) как способу самовыражения и интересного времяпрепровождения.

- Понимание необходимости доводить начатое задание до конца. Формируется умение отвечать за свою часть работы в мини-группе.

- Знание базовых правил поведения в сети («сетевой этикет»), понимание недопустимости плагиата и кибербуллинга. Осознание важности защиты своих персональных данных.

- Привычка содержать свое рабочее место в порядке, бережно относиться к коллективному оборудованию (камеры, микрофоны).

- Открытость новому опыту: готовность пробовать разные роли в команде (быть не только ведущим в кадре, но и оператором), отсутствие страха перед техническими сложностями.
Метапредметные:

- Планирование проектной деятельности. Развитие способности декомпозировать глобальную задачу создания итогового медиа проекта на последовательные этапы и конкретные подзадачи, выстраивая логику работы от идеи до готового продукта.

- Применение творческого подхода к решению проблем: владение навыком поиска нестандартных решений при возникновении технических или творческих трудностей (например, упрощение сложной сцены из-за нехватки ресурсов или поиск нового визуального приема).
3.3. Учебно-тематический план. 
1 год обучения
	№ п/п
	Название раздела, темы
	Количество часов
	Форма контроля

	
	
	Всего
	Теория
	Практика
	

	1.
	Знакомство с медиаиндустрией
	6
	3
	3
	Опрос

	2
	Введение в журналистику
	18
	9
	9
	Творческие работы, тестовые задания

	2.1
	Как и почему возникла журналистика
	6
	3
	3
	Наблюдение, выполнение тестовых заданий, устный опрос

	2.2
	СМИ в современном мире
	6
	3
	3
	Наблюдение, выполнение тестовых заданий, устный опрос

	2.3
	Из истории детской прессы.

Знакомство с детскими и

подростковыми СМИ
	6
	3
	3
	Наблюдение, выполнение тестовых заданий, устный опрос

	3.
	Текст, как средство

информационно-медийной

работы
	18
	9
	9
	Выполнение тестовых заданий, творческая работа

	3.1
	Культура устной и письменной речи в информационно-медийной работе
	6
	3
	3
	Устный опрос, творческая работа

	3.2
	Правила сбора и подачи информационного материала
	6
	3
	3
	Устный опрос, творческая работа

	3.3
	Заметка и репортаж. Особенности жанров
	6
	3
	3
	Выполнение тестовых заданий, творческая работа

	4.
	Основы фотографии


	24
	12
	12
	Наблюдение, выполнение тестовых заданий, устный опрос

	4.1
	Устройство фотоаппарата, настройки (экспозиция, баланс белого, фокус).
	6
	3
	3
	Творческая работа, наблюдение

	4.2
	Композиция кадра, правила построения гармоничной композиции.
	6
	3
	3
	Творческая работа, наблюдение

	4.3
	«Золотое сечение» и правило «горизонта»
	6
	3
	3
	Творческая работа, наблюдение

	4.4
	Мобильная съемка
	6
	3
	3
	Творческая работа, наблюдение

	5.
	Создание мини-проекта
	9
	3
	6
	Создание проекта, наблюдение и обсуждение

	6.
	Основы операторского мастерства 
	18
	9
	9
	Игровая форма, наблюдение

	6.1
	Устройство камеры, настройки (экспозиция, баланс белого, фокус) 
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	6.2
	Композиция кадра, работа со штативом
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	6.3
	Планы съемки и их использование в различных жанрах медиа
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	7.
	Создание медиапроекта (новостной сюжет)
	12
	0
	24
	Создание коллективного проекта, наблюдение и обсуждение

	8.
	Представление проектов
	3
	0
	3
	Представление проектов

	
	Итого:
	216
	81
	135
	


3.4 Содержание учебного (тематического) плана.
1 год обучения

Тема 1. Знакомство с медиаиндустрией.

Теория: Что такое «медиа»? Эволюция от газеты до нейросети. Понятие «масс-медиа». Анатомия медиапроекта: от идеи до зрителя. Кто создаёт контент? Ключевые роли в команде
Практика: Упражнение «Сториборд из ничего», Фото-эссе «История одного предмета»
Тема 2. Введение в журналистику.

Тема 2.1 Как и почему возникла журналистика
Теория: До прессы: как люди узнавали новости? Изобретение, которое изменило мир: печатный станок Иоганна Гутенберга. Рождение периодики: от «интеллектуальных газет» к массовым изданиям. Цифровая революция: интернет, блогеры и исчезновение линогравюры
Практика: Мастерская старинной книги, упражнение «Слепое телеграфное сообщение»
Тема 2.2 СМИ в современном мире
Теория: Карта современных медиа: кто есть кто? Форматы контента: от лонгрида до Shorts. Алгоритмы решают всё: как работают рекомендательные системы. Экономика внимания: как медиа зарабатывают деньги?
Практика: Мастер-класс «Упакуй мысль: из статьи в карточку», упражнение «Медиадиета одного дня». 

Тема 2.3 Из истории детской прессы. Знакомство с детскими и подростковыми СМИ
Теория: Зачем детям свои газеты? Рождение жанра. Золотой век советской детской журналистики. Современные детские и подростковые СМИ: форматы и платформы
Практика: Архивный рейд «Бабушкин сундук», редакционная игра «Переводчик смыслов»
Тема 3. Текст, как средство информационно-медийной работы

Тема 3.1 Культура устной и письменной речи в информационно-медийной работе
Теория: Речь как визитная карточка медийщика. Лицо языка: грамматические и лексические ошибки. Искусство быть услышанным: культура устной речи. Стилистика текста: говорим на языке аудитории. Этика общения в сети
Практика: Тренинг «Убери лишнее», игра «Корректор наоборот», артикуляционная гимнастика и «Разминка оратора», мастерская интонаций «Театр одного предложения»
Тема 3.2 Правила сбора и подачи информационного материала

Теория: Где живут новости? Источники информации. Искусство задавать вопросы: интервью и работа со спикером. Золотое правило: фактчекинг и верификация. Закон и этика: границы дозволенного. Структура медийного сообщения: от хаоса к порядку.
Практика: Упражнение «Перевёрнутая пирамида», игра «Найди первоисточник», полевое задание «Человек-улица»
Тема 3.3 Заметка и репортаж. Особенности жанров
Теория: «Что произошло?»: жанр информационной заметки. «Как это было?»: искусство репортажа. Анатомия жанров: ставим диагноз тексту. Гибридные формы: информационная аналитика и зарисовка
Практика: Упражнение «Два взгляда на одно яблоко», редакционная игра «Заголовок-перевертыш», полевое задание «Слепой репортёр»
Тема 4. Основы фотографии

Тема 4.1 Устройство фотоаппарата, настройки (экспозиция, баланс белого, фокус).
Теория: Как работает камера? Магия света. Баланс белого (WB): укрощение цвета. Фокус: что будет главным? Экспокоррекция и режимы съемки
Практика: Упражнение «Снимки-невидимки: ISO в темноте, мастерская «Заморозить мгновение и сплести узор времени, игра «Портрет-хамелеон»
Тема 4.2 Композиция кадра, правила построения гармоничной композиции.

Теория: Что такое композиция? Основные правила гармонии. 
Практика: Упражнение «Охота за композицией»
Тема 4.3 «Золотое сечение» и правило «горизонта»
Теория: «Золотое сечение» и спираль Фибоначчи. Правило «горизонта»
Практика: Упражнение «Два настроения одного места», творческое задание «Золотая улитка»
Тема 4.4 Мобильная съемка

Теория: Подготовка инструмента. Ручное управление. Видео против Фото: Тайминг и движение
Практика: Упражнение «Идеальная тройка», «Стедикам своими руками»
Тема 5. Создание мини-проекта
Теория: 
Как создать проект, подходящий по возрасту и не усложнить работу.

Практика:
Создание проекта на бумаге, используя полученные навыки ранее.

Тема 6. Основы операторского мастерства 

Тема 6.1 Устройство камеры, настройки (экспозиция, баланс белого, фокус)

Теория: Анатомия кадра: как приручить камеру. Экспозиция: игра со светом. Баланс белого: правда цвета. Фокус: где взгляд?
Практика: «Заморозь и растопи» (работа с выдержкой), «Глубина сказки», «Охота на пиксели» 

Тема 6.2 Композиция кадра, работа со штативом
Теория: Архитектура кадра. Штатив как инструмент художника. Зачем камере "ноги"? Миф о слабых руках. Композиция без спешки. Правила безопасности и настройки
Практика: Упражнение «Геометрия под контролем», «Останови мгновение... или растяни его», «Панорама из пушки»
Тема 6.3 Планы съемки и их использование в различных жанрах медиа
Теория: Зачем нам приближаться и отдаляться? Шкала крупности (визуальная памятка). Планы в действии (Жанры)
Практика: Упражнение «Эмоциональный градусник», «История одного предмета»

Тема 7.Создание медиапроекта (новостной сюжет).

Практика: Создание новостного сюжета по ранее полученным навыкам
Тема 8.Представление проектов 

Практика: Презентация реализованных проектов, анализ и обсуждение.
3.5 Календарно-тематический план

1 год обучения
	№ п/п
	Тема
	Содержание
	Количество часов

	1.
	Знакомство с медиаиндустрией
	Что такое «медиа»?
	3

	2.
	Знакомство с медиаиндустрией
	Эволюция от газеты до нейросети. Понятие «масс-медиа»
	3

	3.
	Как и почему возникла журналистика
	До прессы: как люди узнавали новости? Изобретение, которое изменило мир: печатный станок Иоганна Гутенберга
	3

	4.
	Как и почему возникла журналистика
	Рождение периодики: от «интеллектуальных газет» к массовым изданиям
	3

	5.
	СМИ в современном мире
	Карта современных медиа: кто есть кто?
	3

	6.
	СМИ в современном мире
	Форматы контента: от лонгрида до Shorts
	3

	7.
	Из истории детской прессы. Знакомство с детскими и

подростковыми СМИ
	Зачем детям свои газеты? Рождение жанра
	3

	8.
	Из истории детской прессы. Знакомство с детскими и

подростковыми СМИ
	Золотой век советской детской журналистики
	3

	9.
	Культура устной и письменной речи в информационно-медийной работе
	Речь как визитная карточка медийщика. Лицо языка: грамматические и лексические ошибки
	3

	10.
	Культура устной и письменной речи в информационно-медийной работе
	Искусство быть услышанным: культура устной речи. Стилистика текста: говорим на языке аудитории. Этика общения в сети
	3

	11.
	Правила сбора и подачи информационного материала
	Где живут новости? Источники информации. Искусство задавать вопросы: интервью и работа со спикером
	3

	12.
	Правила сбора и подачи информационного материала
	Золотое правило: фактчекинг и верификация
	3

	13.
	Заметка и репортаж. Особенности жанров
	Что такое заметка и репортаж? Главные отличия. «Что произошло?»: жанр информационной заметки. 
	3

	14.
	Заметка и репортаж. Особенности жанров
	Анатомия жанров: ставим диагноз тексту. 
	3

	15.
	Устройство фотоаппарата, настройки (экспозиция, баланс белого, фокус).
	Как работает фотоаппарат? 
	3

	16.
	Устройство камеры, настройки (экспозиция, баланс белого, фокус).
	Магия света. Баланс белого (WB): укрощение цвета
	3

	17.
	Композиция кадра, правила построения гармоничной композиции.
	Что такое композиция? 


	3

	18.
	Композиция кадра, правила построения гармоничной композиции.
	Основные правила гармонии


	3

	19.
	«Золотое сечение» и правило «горизонта»
	«Золотое сечение» и спираль Фибоначчи.
	3

	20.
	«Золотое сечение» и правило «горизонта»
	Правило «горизонта»
	3

	21.
	Мобильная съемка
	Подготовка инструмента. Ручное управление. Видео против Фото: Тайминг и движение
	3

	22.
	Мобильная съемка
	Видео против Фото: Тайминг и движение
	3

	23.
	Создание мини-проекта
	Создание мини-проекта
	3

	24.
	Создание мини-проекта
	Создание мини-проекта
	3

	25.
	Создание мини-проекта
	Создание мини-проекта
	3

	26.
	Устройство камеры, настройки (экспозиция, баланс белого, фокус)
	Анатомия кадра: как приручить камеру
	3

	27.
	Устройство камеры, настройки (экспозиция, баланс белого, фокус)
	Анатомия кадра: как приручить камеру
	3

	28.
	Композиция кадра, работа со штативом
	Архитектура кадра. Штатив как инструмент художника.
	3

	29.
	Композиция кадра, работа со штативом
	Зачем камере "ноги"? Миф о слабых руках.
	3

	30.
	Планы съемки и их использование в различных жанрах медиа
	Зачем нам приближаться и отдаляться? Шкала крупности (визуальная памятка)
	3

	31.
	Планы съемки и их использование в различных жанрах медиа
	Зачем нам приближаться и отдаляться? Шкала крупности (визуальная памятка)
	3

	32.
	Создание медиапроекта (новостной сюжет)
	Создание новостного сюжета

	3

	33.
	Создание медиапроекта (новостной сюжет)
	Создание новостного сюжета

	3

	34.
	Создание медиапроекта (новостной сюжет)
	Создание новостного сюжета

	3

	35.
	Создание медиапроекта (новостной сюжет)
	Создание новостного сюжета

	3

	36.
	Представление проектов
	Представление проектов
	3


4. Содержание программы

2 год обучения

4.1 Цель 2 года обучения (базовый уровень): Формирование у обучающихся устойчивых навыков осознанного создания медиаконтента через углубленное изучение законов композиции, основ режиссуры монтажа и работы со светом, а также развитие способности работать в команде над реализацией коллективных творческих проектов от этапа идеи до финального продукта.
Задачи:
Обучающие:
- Систематизировать и углубить знания, полученные на первом году обучения, в области создания медиаконтента.

- Освоить практические навыки работы с ключевыми инструментами: фоторедакторами для коррекции изображений (цвет, свет, кадрирование) и программами для нелинейного видеомонтажа (резка, склейка, работа со звуком, титры).

- Изучить основы копирайтинга для различных медиаформатов (интервью, посты, сценарии), включая методы сбора, проверки информации и этические нормы работы с ней.

- Сформировать базовые умения в области публичных выступлений и ораторского искусства, включая работу с голосом, телом и психологическую подготовку к выступлению.

- Научить применять весь комплекс полученных знаний и навыков для самостоятельной разработки и реализации полного цикла медиапроекта — от идеи до финальной презентации.

Развивающие:

- Развивать креативное и визуальное мышление, художественный вкус, композиционную грамотность и чувство ритма при работе с фото- и видеоматериалами.

- Формировать аналитические способности, критическое мышление и навыки фактчекинга для оценки достоверности информации.

- Совершенствовать коммуникативные навыки как в письменной (копирайтинг), так и в устной (публичные выступления) форме.

- Развивать «мягкие навыки»: умение работать в команде, управлять своим временем, планировать проектную деятельность, а также развивать уверенность в себе и стрессоустойчивость.

- Стимулировать самостоятельность мышления, инициативность и способность находить нестандартные решения творческих задач.

Воспитательные:

- Воспитывать профессиональную ответственность за качество и достоверность создаваемого контента, формировать неприятие плагиата и манипуляций информацией.

- Прививать трудолюбие, усидчивость, аккуратность и уважение к технологическому процессу создания медийных продуктов.

- Формировать эстетическое сознание, понимание этических границ при обработке изображений (проблема достоверности) и уважительное отношение к аудитории.

- Воспитывать культуру публичного диалога, готовность аргументированно защищать свою точку зрения и конструктивно воспринимать критику.

- Способствовать становлению профессиональной идентичности, воспитывать гордость за результаты своего труда и стремление к постоянному саморазвитию в сфере медиа.
4.2 Планируемые результаты 2 года обучения
Личностные:

- Сформированность мотивации к обучению и познанию; осознанный выбор будущей профессии или сферы деятельности в медиапространстве. 

- Развитие эстетического сознания через освоение наследия визуальной культуры и практической творческой деятельности. Способность видеть красоту и гармонию в окружающем мире и медийных продуктах.

- Освоение социальных норм, правил поведения и этических принципов при работе с информацией (отказ от плагиата, проверка фактов, уважение частной жизни).

- Формирование ответственного отношения к созданию и распространению контента, понимание его влияния на аудиторию.

- Развитие эмпатии и навыков конструктивного взаимодействия в команде при работе над групповыми проектами.

Метапредметные:

- Осуществление осознанного выбора наиболее эффективных способов решения учебных и творческих задач (например, подбор инструмента для ретуши фотографии или способа монтажа видеоперехода).

- Соотношение своих действий с планируемыми результатами, осуществление контроля своей деятельности в процессе достижения результата, определение способов действий в рамках предложенных условий и требований, корректирование свои действий в соответствии с изменяющейся ситуацией.

- Формирование и развитие компетентностей в области использования информационно-коммуникационных технологий: искать, анализировать, систематизировать информацию из различных источников; создание, редактирование и оформление медиаконтента (тексты, изображения, видео) с помощью цифровых инструментов.

4.3 Учебно-тематический план
2 год обучения
	№ п/п
	Название раздела, темы
	Количество часов
	Формы контроля

	
	
	Всего
	Теория
	Практика
	

	1.
	Работа на основе пройденного материала
	6
	3
	3
	Наблюдение, опрос, творческая работа, выполнение тестовых заданий

	2.
	Работа с фоторедакторами
	18
	9
	9
	Наблюдение, творческая работа

	2.1
	Знакомство с фоторедактором. Возможности и приемы коррекции цвета, света, кадрирования
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	2.2
	Инструменты коррекции: кадрирование, обрезка, заплатка
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	2.3
	Свет и цвет. Фильтры
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	3.
	Основы монтажа
	12
	6
	6
	Наблюдение, творческая работа

	3.1
	Нелинейный монтаж
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	3.2
	Интерфейс видеоредакторов, импорт материалов, резка, склейка, титры, переходы
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа, выполнение тестовых заданий

	4.
	Создание мини-проекта
	12
	0
	12
	Создание проекта

	5.
	Копирайтинг
	18
	9
	9
	Наблюдение, опрос, творческая работа

	5.1
	Интервью: цели и особенности
	6
	3
	3
	Наблюдение, опрос, творческая работа

	5.2
	Практические жанры копирайтинга
	6
	3
	3
	Наблюдение, опрос, творческая работа

	5.3
	Работа с информацией и этика
	6
	3
	3
	Наблюдение, опрос, творческая работа

	6.
	Ораторское искусство
	18
	9
	9
	Наблюдение, творческая работа, выполнение тестовых заданий

	6.1
	Фундамент: Голос, тело и психология
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	6.2
	Подготовка к выступлению
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	6.3
	Практические форматы ораторского искусства в медиа
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	7.
	Создание итогового медиапроекта
	21
	0
	21
	Создание коллективного проекта, наблюдение и обсуждение

	8.
	Представление проекта
	3
	0
	3
	Представление проектов

	
	Итого:
	108
	36
	72
	


4.5 Содержание учебного (тематического) плана
Тема 1. Работа на основе пройденного материала
Теория: Голос медиапроекта: культура речи в кадре и за кадром. Обсуждение изменений за год: какие новые платформы появились? Детальный разбор трёх китов экспозиции: выдержка, диафрагма, ISO.
Практика: Борьба со словами-паразитами. Интонирование, паузы, расстановка акцентов в закадровом голосе.
Тема 2.Работа с фоторедакторами

Тема 2.1. Знакомство с фоторедактором. 
Теория: Фоторедакторы и их виды. Базовая коррекция. Свет — основа всего. Насыщенность и красочность, разница. 

Практика: Упражнение «Реанимация брака», практикум «Единый стиль»
Тема 2.2. Инструменты коррекции: кадрирование, обрезка, заплатка.
Теория: Кадрирование как финальная композиция. Этика удаления: где граница? Инструменты локальной коррекции («Хирургический набор»)
Практика: Упражнение «Композиционная хирургия», лаборатория «Чистая картинка»
Тема 2.3. Свет и цвет. Фильтры.
Теория: Природа света. Что такое свет. Колористика и психология восприятия. Что такое фильтр? Физические и цифровые фильтры
Практика: Лаборатория «Юный Ньютон», светопись и мобилография

Тема 3.Основы монтажа

Тема 3.1. Нелинейный монтаж. 

Теория: Что такое монтаж? Эффект Кулешова, темпоритм. Логика нелинейного монтажа. Звук — это половина картинки
Практика: «Конструктор историй», «Ритмический клип» (работа с темпом), «Реконструкция сцены»
Тема 3.2. Интерфейс видеоредакторов, импорт материалов, резка, склейка, титры, переходы.
Теория: Интерфейс видеоредакторов, окно просмотра, таймлайн, инструментарий. Математика видео: кодеки и контейнеры простым языком. Эстетика склейки: правило 30 градусов
Практика: Упражнения: «Собираем конструктор» (Импорт, резка, склейка), «Оживляем текст», «Магия переходов»
Тема 4. Создание мини-проекта

Практика: Создание индивидуального или группового проекта на установленную тему
Тема 5.Копирайтинг 
Тема 5.1 Интервью: цели и особенности 

Теория: Что такое копирайтинг? Структура текста, убираем «воду». Цель интервью. Виды вопросов, подготовка
Практика: Упражнение: «Редакторский баттл», «Заголовочный марафон», «Живая беседа»
Тема 5.2 Практические жанры копирайтинга

Теория: Жанры текста. Анатомия поста для соцсетей. Структура короткого текста, форматирование, хештеги. Как думают поисковики. Заголовки, которые ищут
Практика: Ролевой тренажер «Продай мне ручку», «Инструкция для марсианина», «Лонгрид за перемену»
Тема 5.3 Работа с информацией и этика

Теория: Анатомия фейка (факт, мнение), источник информации, Нейросети и манипуляции. Авторское право простым языком. Персональные данные.
Практика: Упражнение «Детектор лжи», «Цифровой след»
Тема 6.Ораторское искусство

Тема 6.1 Фундамент: Голос, тело и психология

Теория: Психология выступления. Почему все боятся выступать? Цель выступления, анализ аудитории. Анатомия голоса и тела. Архитектура мысли
Практика: Упражнение «Голосовой тренажер», «Защита безумной идеи», игровой тренинг «Импровизация и сторителлинг»
Тема 6.2 Подготовка к выступлению

Теория: Психология страха. Природа волнения. Что такое «Язык тела». Пространство сцены, зрительный контакт. Дыхание — фундамент голоса. Резонаторы, гигиена голоса
Практика: Физический тренинг «Снятие оков», Вокально-артикуляционный баттл «Пробуждение звука»
Тема 6.3 Практические форматы ораторского искусства в медиа

Теория: Анатомия идеального выступления. Невербалика: язык тела в кадре и на сцене. Голос — главный музыкальный инструмент
Практика: Импровизация «Эфир без подготовки», Упражнение «Два дубля», «Переговорщик»
Тема 7.Создание итогового группового или индивидуального медиапроекта

Практика: Создание медиапроекта
Тема 8. Представление проекта
Практика: Представление итогового группового или индивидуального медиапроекта
4.6 Календарно-тематический план

2 год обучения
	№ п/п
	Тема
	Содержание
	Количество часов

	1.
	Работа на основе пройденного материала
	Голос медиапроекта: культура речи в кадре и за кадром
	3

	2.
	Работа на основе пройденного материала
	Голос медиапроекта: культура речи в кадре и за кадром
	3

	3.
	Знакомство с фоторедактором. Возможности и приемы коррекции цвета, света, кадрирования
	Фоторедакторы и их виды. Базовая коррекция
	3

	4.
	Знакомство с фоторедактором. Возможности и приемы коррекции цвета, света, кадрирования
	Фоторедакторы и их виды. Базовая коррекция
	3

	5.
	Инструменты коррекции: кадрирование, обрезка, заплатка
	Кадрирование как финальная композиция. Этика удаления: где граница?
	3

	6.
	Инструменты коррекции: кадрирование, обрезка, заплатка
	Кадрирование как финальная композиция. Этика удаления: где граница?
	3

	7.
	Свет и цвет. Фильтры
	Природа света. Что такое свет. Колористика и психология восприятия.

	3

	8.
	Свет и цвет. Фильтры
	Что такое фильтр? Физические и цифровые фильтры
	3

	9.
	Нелинейный монтаж
	Что такое монтаж? Эффект Кулешова, темпоритм. Логика нелинейного монтажа
	3

	10.
	Нелинейный монтаж
	Что такое монтаж? Эффект Кулешова, темпоритм. Логика нелинейного монтажа
	3

	11.
	Интерфейс видеоредакторов, импорт материалов, резка, склейка, титры, переходы
	Интерфейс видеоредакторов, окно просмотра, таймлайн, инструментарий.
	3

	12.
	Интерфейс видеоредакторов, импорт материалов, резка, склейка, титры, переходы
	Интерфейс видеоредакторов, окно просмотра, таймлайн, инструментарий.
	3

	13.
	Создание мини-проекта
	Создание индивидуального или группового проекта
	3

	14.
	Создание мини-проекта
	Создание индивидуального или группового проекта 
	3

	15.
	Создание мини-проекта
	Создание индивидуального или группового проекта
	3

	16.
	Создание мини-проекта
	Создание индивидуального или группового проекта
	3

	17.
	Интервью: цели и особенности
	Что такое копирайтинг? Структура текста, убираем «воду»
	3

	18.
	Интервью: цели и особенности
	Что такое копирайтинг? Структура текста, убираем «воду»
	3

	19.
	Практические жанры копирайтинга
	Жанры текста. Анатомия поста для соцсетей
	3

	20.
	Практические жанры копирайтинга
	Структура короткого текста, форматирование, хештеги.
	3

	21.
	Работа с информацией и этика
	Анатомия фейка (факт, мнение), источник информации
	3

	22.
	Работа с информацией и этика
	Анатомия фейка (факт, мнение), источник информации
	3

	23.
	Фундамент: Голос, тело и психология
	Психология выступления. Почему все боятся выступать?
	3

	24.
	Фундамент: Голос, тело и психология
	Психология выступления. Почему все боятся выступать?
	3

	25.
	Подготовка к выступлению
	Психология страха. Природа волнения
	3

	26.
	Подготовка к выступлению
	Что такое «Язык тела»
	3

	27.
	Практические форматы ораторского искусства в медиа
	Анатомия идеального выступления.
	3

	28.
	Практические форматы ораторского искусства в медиа
	Невербалика: язык тела в кадре и на сцене. Голос — главный музыкальный инструмент
	3

	29.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	30.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	31.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	32.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	33.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	34.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	35.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта 
	3

	36.
	Представление проекта
	Представление итогового группового или индивидуального медиапроекта
	3


5. Содержание программы

3 год обучения

5.1 Цель 3 года обучения (продвинутый уровень): создание условий для формирования у обучающихся готовности к самостоятельной профессиональной деятельности в медиасфере через создание и комплексное продвижение собственного медиапродукта, а также развитие навыков командной работы, проектной и предпринимательской культуры.
Задачи:

Обучающие:
- Освоить принципы менеджмента в социальных сетях: планирование контент-стратегии, составление контент-плана, анализ статистики и продвижение публикаций.

- Научиться создавать, оформлять и продвигать посты с использованием инструментов графического дизайна (вёрстка, работа с фото и иллюстрациями).

- Сформировать навыки издательской деятельности: определять целевую аудиторию, выстраивать структуру издания (рубрики, лонгриды), понимать типы и виды современных медиа.

Развивающие: 

- Развить системное и стратегическое мышление через управление полным циклом жизни медиапродукта — от генерации идеи до анализа результатов после выпуска.

- Развить навыки критического мышления при анализе информационного пространства интернета, оценке достоверности источников и выявлении манипулятивных техник.

- Совершенствовать креативные способности и творческое воображение при создании уникального личного бренда и визуального стиля проекта.

- Развить коммуникативные навыки и умение работать в команде: вести переговоры, аргументировать свою позицию, давать и принимать конструктивную обратную связь.

Воспитательные:
- Воспитывать чувство ответственности за публикуемый контент, его влияние на аудиторию и соответствие этическим нормам журналистики.

- Формировать культуру безопасного поведения в сети Интернет, нетерпимость к кибербуллингу, распространению фейков и деструктивного контента.

- Прививать уважение к авторскому праву, интеллектуальной собственности и честному труду создателей контента.

- Воспитывать самостоятельность, инициативность и проактивность в решении творческих и организационных задач.
5.1 Планируемые результаты 3 года обучения

Личностные:

· Сформирована способность видеть любую идею как реализуемый проект с понятными этапами, ресурсами и измеримым результатом

· Гибкость в социальных ролях, высокий уровень эмоционального интеллекта

· Восприятие ошибок и провалов не как трагедии, а как ценного опыта для следующего проекта

· Четкое понимание своих сильных сторон и возможной будущей профессии в сфере медиа 

· Осознание влияния своего контента на общество и принятие ответственности за него;

Предметные:

· Разрабатка и реализовывание стратегии продвижения личного бренда или тематического медиа-проекта в социальных сетях

· Создание и оформление постов с учетом SMM-трендов, анализ их эффективности и корректировка контент-плана
· Написание рекламных текстов разных форматов (для поста, статьи, видеоролика), изготовление коммерческих предложений для потенциальных рекламодателей

Метапредметные:

· Проведение анализа рынка молодежных СМИ и блогосферы, выявлять незанятые ниши и актуальные тренды

· Решение нестандартных творческих и организационных задачь в условиях ограниченного времени и ресурсов

· Синтез информации из разных областей (маркетинг, психология, дизайн, журналистика) для создания целостного медиапродукта

5.2 Учебно-тематический план
3 год обучения
	№ п/п
	Название раздела, темы
	Количество часов
	Формы контроля

	
	
	Всего
	Теория
	Практика
	

	1.
	Интернет – информационное

пространство и Социальные сети
	24
	9
	15
	Наблюдение, опрос, творческая работа, выполнение тестовых заданий

	1.1
	Виды и информационные

возможности социальных сетей
	6
	3
	3
	Наблюдение, опрос, творческая работа, выполнение тестовых заданий

	1.2
	Безопасность в сети Интернет
	6
	3
	3
	Наблюдение, опрос, творческая работа

	1.3
	Менеджмент и маркетинг в социальных сетях
	3
	0
	3
	Наблюдение, опрос, творческая работа

	1.4
	Пост: создание, оформление и

продвижение
	9
	3
	6
	Творческая работа

	2.
	Издательская деятельность
	18
	9
	9
	Наблюдение, опрос, творческая работа

	2.2
	Реклама и ее роль в современной

системе СМИ». Специфика

рекламного текста
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	2.3
	Графический дизайн. Фото и

иллюстрации в издании
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	2.4
	Путь издания: от идеи до выпуска газеты
	6
	3
	3
	Наблюдение, творческая работа

	3.
	Создание мини-проекта
	9
	0
	9
	Создание проекта, наблюдение

	4.
	Многослойный монтаж


	15
	9
	6
	Наблюдение, творческая работа

	4.1
	Монтажные программы и возможности нелинейного монтажа
	3
	3
	0
	Наблюдение, опрос, творческая работа, выполнение тестовых заданий

	4.2
	Монтаж как инструмент воздействия на зрителя
	6
	3
	3
	Наблюдение, опрос, творческая работа, выполнение тестовых заданий

	4.4
	Звук и звуковые эффекты. Интершум
	6
	3
	3
	Творческая работа, выполнение тестовых заданий

	5.
	Введение в блоггинг
	27
	9
	18
	Творческая работа, выполнение тестовых заданий

	5.1
	СММ команда и командообразование
	9
	3
	6
	Творческая работа, выполнение тестовых заданий

	5.2
	Мобильная съемка
(настройки, возможности телефона, устройства-помощники, запись звука)
	9
	3
	6
	Творческая работа, выполнение тестовых заданий

	5.3
	Личный бренд
	9
	3
	6
	Творческая работа, выполнение тестовых заданий

	6.
	Создание итогового медиапроекта
	12
	0
	12
	Создание коллективного проекта, наблюдение и обсуждение

	7.
	Представление итогового проекта
	3
	0
	3
	Представление проектов

	
	Итого:
	108
	36
	72
	


5.3 Содержание учебного (тематического) плана
Тема 1. Интернет – информационное пространство и социальные сети

Тема 1.1. Виды и информационные возможности социальных сетей

Теория: Архитектура интернета. Что такое сеть сетей. Информационные возможности сети. Классификация социальных сетей. Алгоритмы лент рекомендаций. Язык и форматы контента.
Практика: Аудит своих аккаунтов.
Тема 1.2 Безопасность в сети Интернет

Теория: Цифровая грамотность и гигиена. Что такое пассивный и активный след. Социальная инженерия: когда обманывают не машину, а человека. Парольная крепость
Практика: Мастерская «Укрепление аккаунта», игра-симулятор «Опасный клик»
Тема 1.3 Менеджмент и маркетинг в социальных сетях

Теория: Стратегия и аналитика. Разница между личным блогом и тематическим проектом/пабликом. Понятие целевой аудитории. Контент-стратегия: что и когда публиковать?
Практика: Проектный спринт «Создаем паблик-мечту», мини-игра «Работа с комментариями»
Тема 1.4 Пост: создание, оформление и продвижение

Теория: Анатомия идеального поста. Копирайтинг: пишем тексты, которые читают. Визуальное оформление: картинка стоит тысячи слов. Форматы постов: выбираем задание под задачу
Практика: Практикум «Слепой тест текста, фото-челлендж «Свет имеет значение», мастерская «Собери идеальный пост»
Тема 2. Издательская деятельность
Тема 2.1 Реклама и ее роль в современной системе СМИ». Специфика рекламного текста

Теория: Реклама как двигатель медиа и экономики. Анатомия рекламного сообщения. Виды и форматы рекламы. Этика и закон "О рекламе".
Практика: Игра «Детектор рекламы». Мастерская «Переводчик с языка свойств на язык выгод».
Тема 2.2 Графический дизайн. Фото и иллюстрации в издании
Теория: Зачем изданию дизайнер? Композиция: правила гармонии кадра. Свет и цвет: краски вашего издания. Авторское право на изображение
Практика: Фотоэкспедиция «Охота за светом», мастер-класс «Собери пост, который дочитают»
Тема 2.3 Путь издания: от идеи до выпуска газеты
Теория: Концепция и формат: закладываем фундамент. Формирование редакции: распределяем роли. Путь издания газеты
Практика: Стратегическая сессия «Запуск печатного станка»
Тема 3. Создание мини-проекта

Практика: Создание индивидуального или группового проекта на установленную тему
Тема 4. Многослойный монтаж
Тема 4.1 Монтажные программы и возможности нелинейного монтажа

Теория: Линейный и нелинейный монтаж, анатомия программы для монтажа. Организация проекта: гигиена рабочего стола
Практика: Практикум «Знакомство с кабиной пилота», упражнение «Хирургическая точность»
Тема 4.2 Монтаж как инструмент воздействия на зрителя
Теория: Эффект Кулешова: рождение смысла из столкновения кадров. Типы склеек и их эмоциональный вес. Длительность плана: закон внимания. Эмоциональный монтаж (по Эйзенштейну)
Практика: Упражнение «Один дубль — три настроения», проект «Управление временем».
Тема 4.3 Звук и звуковые эффекты. Интершум

Теория: Почему звук важнее картинки? Три кита звукового оформления. Саунд-дизайн: создание эмоций без слов. Акустика пространства: Реверберация
Практика: Упражнение «Хирургическая чистка», мастерская «Сборка сцены с нуля», игра «Угадай место по звуку»
Тема 5. Введение в блоггинг

Тема 5.1 СММ команда и командообразование

Теория: Кто такой современный блогер? Ниша и позиционирование: найди свой угол. Анатомия SMM-команды мечты. Командообразование
Практика: Проект «Битва форматов» (Производство пилотного контента). Ролевая игра «Собеседование».
Тема 5.2 Мобильная съемка (настройки, возможности телефона, устройства-помощники, запись звука)

Теория: Настройки камеры: выход из зоны комфорта «Авто». Звук: половина картинки. Устройства-помощники. Безопасность данных
Практика:  Упражнение «Ручное управление». Мастерская «Свет имеет значение»
Тема 5.3 Личный бренд

Теория: Что такое личный бренд? Упаковка: визуальный код. Позиционирование и целевая аудитория. Цифровая гигиена и безопасность
Практика: Мастерская «Био-конструктор», проект «Контент-матрица моего бренда»
Тема 6.Создание итогового группового или индивидуального медиапроекта

Практика: Создание медиапроекта, создание карты интересов.
Тема 7. Представление итогового проекта

Практика: Представление итогового группового или индивидуального медиапроекта
5.4 Календарно-тематический план

3 год обучения
	№ п/п
	Тема
	Содержание
	Количество часов

	1.
	Виды и информационные

возможности социальных сетей
	Архитектура интернета. Что такое сеть сетей.
	3

	2.
	Виды и информационные

возможности социальных сетей
	Информационные возможности сети. Классификация социальных сетей.
	3

	3.
	Безопасность в сети Интернет
	Цифровая грамотность и гигиена. Что такое пассивный и активный след
	3

	4.
	Безопасность в сети Интернет
	Социальная инженерия: когда обманывают не машину, а человека. Парольная крепость
	3

	5.
	Менеджмент и маркетинг в социальных сетях
	Стратегия и аналитика. Разница между личным блогом и тематическим проектом/пабликом. Понятие целевой аудитории. Контент-стратегия: что и когда публиковать?
	3

	6.
	Пост: создание, оформление и

Продвижение
	Анатомия идеального поста
	3

	7.
	Пост: создание, оформление и

Продвижение
	Копирайтинг: пишем тексты, которые читают
	3

	8.
	Пост: создание, оформление и

продвижение
	Визуальное оформление: картинка стоит тысячи слов
	3

	9.
	Реклама и ее роль в современной

системе СМИ». Специфика

рекламного текста
	Реклама как двигатель медиа и экономики. Анатомия рекламного сообщения
	3

	10.
	Реклама и ее роль в современной

системе СМИ». Специфика

рекламного текста
	Виды и форматы рекламы. Этика и закон "О рекламе"
	3

	11.
	Графический дизайн. Фото и

иллюстрации в издании
	Зачем изданию дизайнер?
	3

	12.
	Графический дизайн. Фото и

иллюстрации в издании
	Композиция: правила гармонии кадра. Свет и цвет: краски вашего издания
	3

	13.
	Путь издания: от идеи до выпуска газеты
	Концепция и формат: закладываем фундамент
	3

	14.
	Путь издания: от идеи до выпуска газеты
	Формирование редакции: распределяем роли. Путь издания газеты
	3

	15.
	Создание мини-проекта
	Создание индивидуального или группового проекта на установленную тему
	3

	16.
	Создание мини-проекта
	Создание индивидуального или группового проекта на установленную тему
	3

	17.
	Создание мини-проекта
	Создание индивидуального или группового проекта на установленную тему
	3

	18.
	Монтажные программы и возможности нелинейного монтажа
	Линейный и нелинейный монтаж, анатомия программы для монтажа. Организация проекта: гигиена рабочего стола
	3

	19.
	Монтаж как инструмент воздействия на зрителя
	Эффект Кулешова: рождение смысла из столкновения кадров
	3

	20.
	Монтаж как инструмент воздействия на зрителя
	Типы склеек и их эмоциональный вес
	3

	21.
	Звук и звуковые эффекты. Интершум
	Почему звук важнее картинки? Три кита звукового оформления.
	3

	22.
	Звук и звуковые эффекты. Интершум
	Почему звук важнее картинки? Три кита звукового оформления.
	3

	23.
	СММ команда и командообразование
	Кто такой современный блогер? Ниша и позиционирование: найди свой угол
	3

	24.
	СММ команда и командообразование
	Кто такой современный блогер? Ниша и позиционирование: найди свой угол
	3

	25.
	СММ команда и командообразование
	Анатомия SMM-команды мечты. Командообразование
	3

	26.
	Мобильная съемка
(настройки, возможности телефона, устройства-помощники, запись звука)
	Настройки камеры: выход из зоны комфорта «Авто»
	3

	27.
	Мобильная съемка
(настройки, возможности телефона, устройства-помощники, запись звука)
	Звук: половина картинки. Устройства-помощники. Безопасность данных
	3

	28.
	Мобильная съемка
(настройки, возможности телефона, устройства-помощники, запись звука)
	Звук: половина картинки. Устройства-помощники. Безопасность данных
	3

	29.
	Личный бренд
	Что такое личный бренд? Упаковка: визуальный код
	3

	30.
	Личный бренд
	Что такое личный бренд? Упаковка: визуальный код
	3

	31.
	Личный бренд
	Позиционирование и целевая аудитория. Цифровая гигиена и безопасность
	3

	32.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	33.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	34.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	35.
	Создание итогового медиапроекта
	Создание итогового медиапроекта
	3

	36.
	Представление итогового проекта
	Представление итогового группового или индивидуального медиапроекта
	3


6. Календарный учебный график на учебный год

	№ п\п
	Основные характеристики образовательного процесса
	

	   1.
	Количество учебных недель
	36

	   2.
	Количество часов в неделю
	3

	   3.
	Количество часов в год
	108

	   4.
	Количество часов 1 год
	108

	   5.
	Количество часов 2 год
	108

	
	Количество часов 3 год
	108

	   6.
	Недель в 1 полугодии
	18

	   7.
	Недель во 2 полугодии
	18

	   8.
	Начало занятий 
	1 сентября

	   9.
	Окончание учебного года
	Май

	10.
	Вводный контроль
	Сентябрь

	11.
	Итоговый контроль
	Май


6.1. Условия реализации программы
Материально-техническое оснащение программы 
При организации образовательного процесса соблюдаются общие требования к предметно-пространственной среде в соответствии с нормами СанПиН.
Для реализации программы необходимы:

- кабинет, оборудованный столами и стульями,
 - методическое обеспечение (методическая литература, тестовые методики, анкеты, банк интерактивных игр, видео- и аудиоматериалы, раздаточный материал и тд.)
- доска для записей,

- медиа-проектор или телевизор,

- ноутбук/компьютер

- Фото- и видеокамера

- Система стабилизации

- Петличные радиосистемы, микрофон
Кадровое обеспечение

По программе может заниматься педагог дополнительного образования без предъявления требований к квалификационной категории.
Обеспечение санитарно-гигиенических норм и правил техники безопасности
1. Тщательная влажная уборка помещения.

2. Проветривание.

3. Соблюдение режима обучения и перерывов.

4. Проведение занятий по технике безопасности.

 

Используемые методики, методы и технологии 
При работе по программе используются современные образовательные технологии: 

• методика развивающего обучения, 

• методы проблемного обучения, 

• обучение в деятельности, 

• информационно-коммуникационные технологии, 

• здоровьесберегающие технологии, 

• разноуровневое обучение, 

• исследовательские методы в обучении, 

• обучение в сотрудничестве, 

• технология использования в обучении игровых методов, 

• метод проектов. 
Методические материалы к темам и разделам:

· Рабочая программа с календарно-тематическим планированием на каждый год обучения.

· Методические рекомендации для педагога по проведению занятий, включая сценарии занятий, описание практических заданий и критерии оценки творческих проектов.
· Сборник опорных конспектов и памяток для обучающихся
· Банк оценочных средств: диагностические тесты для проверки теоретических знаний, практические задания для текущего контроля, критерии оценки итоговых проектов
6.2 Оценочные материалы

Оценка образовательных результатов является неотъемлемой частью программы «Студия анимации» и позволяет отслеживать как творческий рост, так и динамику личностного развития обучающихся.

Система контроля включает четыре основных вида:

· Входной (проводится в сентябре) — определяет начальный уровень знаний, умений и потенциал ребёнка для выстраивания индивидуальной образовательной траектории.

· Текущий (осуществляется на занятиях в течение всего года) — служит для оперативной проверки усвоения материала и наблюдения за развитием личностных качеств.

· Промежуточный (в конце первого учебного года) — оценивает степень освоения программы, прогресс в мастерстве и помогает скорректировать дальнейший процесс обучения.

· Итоговый (по завершении всей программы) — подводит итоги обучения, фиксируя достигнутые результаты и готовность к самостоятельной деятельности.

Диагностика направлена на изучение мотивации, устойчивости интереса, творческих способностей, воспитанности и отношения учащихся к труду. Также анализируется уровень развития взаимоотношений в коллективе по следующим критериям: отношение к обществу, учебному делу, людям и себе.

Для оценки используются разнообразные формы:
	Вид контроля
	Методы и формы

	Диагностический контроль
	• Педагогическое наблюдение
• Опросы и тестирование
• Презентация работ
• Совместный с учащимися анализ качества творческих работ и навыков коммуникации

	Промежуточный контроль
	• Устные и письменные опросы
• Тестовые задания
• Участие в выставках и конкурсах

	Итоговый контроль
	• Анализ достижений (награды в конкурсах и фестивалях различного уровня)
• Итоговое тестирование
• Публичная защита итогового творческого проекта


Главная цель итоговой диагностики — не только определить степень достижения запланированных результатов и закрепить знания, но и мотивировать обучающихся к дальнейшему самообразованию и помочь им в профессиональном самоопределении.
Формы оценки результатов. Выполнение тестовых заданий по разделам программы – 2 раза в год, самооценка и самоанализ качества и процесса выполнения работы обучающимся.
Формы предъявления результата:
Результаты демонстрируются через участие в выставках и конкурсах, выполнение проектов и контрольных заданий, и др. 
Контроль реализации программы: 

Для отслеживания результативности образовательного процесса используются следующие этапы контроля: 

· начальный (входной) контроль,

· итоговый контроль. 
Входной контроль - оценка стартового уровня образовательных возможностей учащихся при поступлении в детское объединение проводится в сентябре. 

Формы входного контроля: 

· Педагогическое наблюдение,

· Вводное тестирование,

· Выполнение практических заданий педагога.

Итоговый контроль проводится по завершении обучения по программе в мае. 

Формы итогового контроля: 

· Педагогическое наблюдение,

· Выполнение итогового тестирвоания,

· Выполнение творческих заданий педагога,

· Защита творческого продукта на открытом занятии для педагогов и родителей, на котором обучающиеся демонстрируют навыки, приобретенные за время обучения,

· Анализ педагогом и обучающимися качества выполнения творческого продукта, приобретенных навыков общения. 
6.3 Критерии определения уровней освоения общеразвивающей образовательной программы учащимися
	Показатели освоения программы 
	Формы выявления уровня 
	1 низкий уровень 
	2 средний уровень 
	3 высокий уровень 

	У обучающихся будет сформировано позитивное отношение к активной познавательной деятельности 
	Наблюдение, устный опрос 
	Не проявляет желание узнать новую информацию 

Не способен побуждать себя к практическим действиям 
	С интересом слушает, но не задает вопросы 

Иногда стремится к самостоятельным практическим действиям, приобретению знаний 
	С интересом слушает и задаёт вопросы для расширения кругозора 

Ребенок сам стремится к самостоятельным практическим действиям и приобретению знаний 

	Обучающиеся осознают значение информационных технологий в повседневной жизни человека 
	Устный опрос 
	Не представляет в каких сферах человеческой деятельности могут быть полезны информационные технологии и как они могут влиять на жизнь повседневную людей 

Не может предположить, как будут развиваться информационные технологии 
	Может назвать одну-две области, где могут быть полезны информационные технологии и представляет, как они могут влиять на жизнь людей в этой области 

Возможно, не предполагает, как будут развиваться информационные технологии 
	Понимает в каких сферах человеческой деятельности могут быть полезны информационные технологии и представляет, как они могут влиять на жизнь людей 

Может предположить, как будут развиваться информационные технологии 

	Повышение внимательности, усидчивости 
	Наблюдение 
	Терпения хватает меньше, чем на половину занятия 
	Терпения хватает более, чем на половину занятия 
	Терпения хватает на все занятие 

	Владение информационно-логическими умениями: определять понятия, создавать обобщения, устанавливать аналогии, классифицировать, самостоятельно выбирать основания и критерии для классификации, устанавливать причинно-следственные связи, строить логическое рассуждение, умозаключение (индуктивное, дедуктивное и по аналогии) и делать выводы 
	Игра на проверку логики из пяти логических задач 
	Пройден успешно первый этап игры 
	Пройдены два-четыре этапа игры 
	Успешно пройдены все пять этапов игры 

	Владение навыками творческого решения разного рода задач 
	Представление итогового проекта 
	Присутствуют один пункт из двух: 

· Продукт проекта задуман для решения проблемы, которая уже была решена другими разработчиками

· Предложены способы реализации продукта, которые уже были реализованы другими командами в графическом и функциональном плане
	Нет одного из пунктов: 

· Продукт проекта задуман для решения проблемы, которая еще не была решена другими разработчиками или была решена неполностью

· Предложены оригинальные способы реализации продукта в графическом или функциональном плане


	· Продукт проекта задуман для решения проблемы, которая ещё не была решена другими разработчиками или была решена неполностью.

· Предложены оригинальные способы реализации продукта в графическом и функциональном плане  



	Владение основами самоконтроля, самооценки, принятия решений и осуществления осознанного выбора в учебной и познавательной деятельности, прогнозирования последствий своих решений и действий
	Наблюдение 
	Обучающийся испытывает затруднения при поиске или восприятии новой информации, нуждается в постоянной помощи педагога. 

Может вести себя очень шумно на занятии. 

Сильно отклоняется от поставленных себе сроков по выполнению работы над проектом (неверное планирование). 


	Полное соблюдение норм безопасности поведения в кабинете. 

Умеет самостоятельно искать информацию, не испытывает затруднений при восприятии новой. 

Может иногда просить педагога с помощью в поиске информации. 

Выполняет поставленные себе задачи при работе над проектами почти в срок и почти в полном объёме. 
	Соблюдение правил безопасности поведения в кабинете. 

Может самостоятельно находить информацию и понимает, какой именно ещё информации не хватает. Самостоятельно и адекватно воспринимает информацию. 

Выполняет поставленные себе задачи при работе над проектами в срок и в полном объёме. 


Определение уровня личностного развития обучающихся

	Показатель
	Критерии оценивания
	Степень выраженности
	
Формы выявления результатов

	Усидчивость 
	Способность проявлять терпение в работе над долгосрочными проектами и доводить начатое дело до конца 
	- низкий уровень (не проявляет терпение, не доводит начатое дело до конца); 

- средний уровень (периодически не завершает проект); 

- высокий уровень (всегда доводит начатое дело до конца самостоятельно) 
	Педагогическое наблюдение 

	Активная познавательная деятельность 
	Проявление желания узнать новую информацию и использовать ее в своих проектах 
	- Низкий уровень (не проявляет желания узнать новую информацию) 

- Средний уровень (с интересом слушает, но не задает вопросы) 

- Высокий уровень (с интересом слушает и задает вопросы для расширения кругозора) 
	Педагогическое наблюдение 

Представление проекта 

	Самооценка (ориентационное качество) 
	Способность оценивать себя адекватно реальным достижениям 
	- низкий уровень (завышенная оценка себя по результатам достижений)

- средний уровень (заниженная оценка себя по результатам достижений) 

- высокий уровень (нормальная оценка себя по результатам достижений) 
	Педагогическое наблюдение 

Представление проекта 

	Значимость информационных технологий 
	Осознание значения информационных технологий в повседневной жизни человека 
	- низкий уровень (не представляет в каких сферах человеческой деятельности могут быть полезны информационные технологии и как они могут влиять на жизнь повседневную людей)

- средний уровень (может назвать одну-две области, где могут быть полезны информационные технологии и представляет, 

как они могут влиять на жизнь людей)

- высокий уровень (понимает в каких сферах человеческой деятельности могут быть полезны информационные технологии и представляет, как они могут влиять на жизнь) 
	Устный опрос 

Беседа 


Определение уровня сформированности метапредметных умений обучающихся

	Показатель
	Критерии оценивания
	Степень выраженности
	Формы выявления результатов

	Владение логическими действиями сравнения, анализа, обобщения 
	Способность оперировать логическими действиями 
	- низкий уровень умений (обучающийся испытывает серьезные затруднения при выполнении логических действий)

- средний уровень (учащийся выполняет логические действия, прибегая к помощи педагога в редких случаях) 

- высокий уровень (учащийся самостоятельно и легко выполняет логические действия) 
	Контрольное задание 

Педагогическое наблюдение 

	Творческое решение задач 
	Способность выдвигать и решать собственные оригинальные идеи 
	- низкий уровень умений (учащийся не выдвигает собственные оригинальные идеи) 

- средний уровень (не всегда решение задач отличается оригинальностью) 

- высокий уровень (самостоятельно генерирует и воплощает собственные идеи) 
	Педагогическое наблюдение 

Представление, защита проектов 


Определение уровня сформированности предметных умений и навыков учащихся
	Показатели 
	Критерии оценивания 
	Степень выраженности 
	Формы выявления результативности 

	Знание основ компьютерной грамотности и навыки работы с компьютером на уровне уверенного пользователя 
	Соответствие знаний и навыков программным требованиям 
	- низкий уровень: правильно даны ответы менее, чем на 4 вопроса; файлы, использованные для проекта расположены на жестком диске ПК хаотично (преимущественно на рабочем столе)

- средний уровень: правильно даны ответы на 4-8 вопросов; на рабочем столе нет файлов обучающегося, кроме ярлыка, ведущего на личную папку на ПК; все файлы проекта хранятся в хаотичном виде в личной папке. 

- высокий уровень: правильно даны ответы более, чем на 9-10 вопросов; файлы, использованные для проекта расположены в папке и подпапках личной папки обучающегося на ПК; на рабочем столе нет файлов обучающегося, кроме ярлыка, ведущего на личную папку; сохранены все исходные файлы, использованные в проекте; проект имеет реализацию в виде программного продукта. 
	Педагогическое наблюдение, тестовая викторина в игровой форме 

	Знание основ дизайна на ПК
	Способность создания целостной композиции 
	- низкий уровень: созданная композиция не носит целостный характер;

- средний уровень: создает целостную композицию с использованием преобразующих методов стилизации и трансформации для создания новых форм 

- высокий уровень: создает целостную композицию с использованием преобразующих методов стилизации и трансформации для создания новых форм; демонстрирует знание современных тенденций в области 

дизайна; разнообразные изобразительные и технические приёмы и средства дизайн-проектирования 
	Педагогическое наблюдение 

Представление, защита проектов 

	Владение специальной терминологией по тематике программы 
	Осмысленность и правильность использования специальной терминологии 
	- низкий уровень (обучающийся избегает употреблять специальные термины)

- средний уровень (ребенок сочетает специальную терминологию с бытовой)

- высокий уровень (специальные термины употребляет осознанно и в полном соответствии с их содержанием) 
	Педагогическое наблюдение 

Представление, защита проектов 
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Приложение 1
Вводная анкета

ФИО ребенка_____________________________________________________
1.Нравится ли тебе заниматься творчеством? (Лепить, рисовать, вырезать, снимать и пр.) ____________________________________________________________________________________________________________________________________ 
2. Твой телефон в кармане — это...

а) Только для звонков родителям.

б) В основном мессенджеры и соцсети.

в) Мой личный съемочный павильон и монтажная студия!

г) Свой вариант: ___________________________________________________
3. Какой контент ты чаще всего смотришь или читаешь в интернете? (можно выбрать несколько вариантов)

- Блоги / VK Клипы 

- Фильмы/сериалы

- Статьи, новости

- Короткие развлекательные видео (Shorts, Reels, Клипы)

- Я больше создаю сам, чем смотрю

- Другое: _______________________________________________________
4.Пробовал(а) ли ты уже что-то создавать сам(а)? Если да, то что именно?

(Например: снимать смешные видео для друзей, вести свой блог, делать фотоистории, монтировать ролики из путешествий, стримить игры)
5. Какая роль в создании медиапродукта тебе кажется самой интересной?
- Быть лицом проекта (ведущий, блогер, репортер).

- Управлять процессом за кадром (режиссер, сценарист).

- Создавать картинку (фотограф, оператор).

- Собирать всё воедино (монтажер, дизайнер).

- Думать о продвижении (SMM-менеджер).
6.Делал ли ты когда-нибудь видео? Пользовался ли программами по монтированию видео? ____________________________________________________________________________________________________________________________________
7. Ты любишь работать в команде или в одиночестве?
____________________________________________________________________________________________________________________________________
8. Чему новому ты больше всего хочешь научиться на курсе «МедиаПРО» в первую очередь? Выбери один главный приоритет.

-  Снимать и монтировать крутые видео как в кино.

-  Вести свой популярный блог или подкаст.

-  Делать профессиональные фотографии.

-  Создавать графику, дизайн, мемы.

-  Понимать, как работают алгоритмы соцсетей, чтобы мои посты видели    

   тысячи людей.

-  Просто найти новых друзей со схожими интересами.
Приложение 2
Входная анкета (диагностика)

	
	Вопрос
	Ответ

	1.
	Фамилия, имя, отчество 
	

	2.
	Дата рождения 
	

	3.
	Школа, класс, смена 
	

	4.
	Домашний адрес 
	

	5.
	Сотовый телефон 
	

	6.
	Сведения о родителях (ФИО, место работы, должность, контактный телефон) 
	

	7.
	Есть ли у тебя хобби? Какое? 
	

	8.
	Есть ли у тебя кумиры, образцы для подражания? Кто и почему? 
	

	9.
	Какие качества, по–твоему, необходимы успешному журналисту? 
	

	10.
	Какие из этих качеств присущи тебе? 
	

	11.
	Чему бы ты хотел научиться в Студии
	

	12.
	С кем бы ты хотел встретиться? 
	

	13.
	Какие экскурсии были бы для тебя интересны? 
	

	14.
	На какие темы тебе было бы интересно писать сценарий?


	


Приложение 3
1. Каким видеозаписывающим устройством вы пользуетесь в повседневной жизни? 

 Камерой мобильного телефона 

 Профессиональной видеокамерой 

 Любительской видеокамерой 
2. Удовлетворены ли вы, качеством создаваемых вами видеороликов? 
 Да 
 Скорее да, чем нет 

 Скорее нет, чем да 

 Нет 

 Затрудняюсь с ответом 
3. Хотели бы вы, совершенствовать свои знания и умения в области видеоискусства? 
 Да 

 Скорее да, чем нет 

 Скорее нет, чем да 

 Нет 

 Затрудняюсь с ответом 

4. Какие области информации о видеоискусстве вам наиболее интересны? 
 Теоретические знания, о появлении и становлении как отдельного вида искусства 

 Практические умения и навыки управления камерой и сопутствующим оборудованием 

 Навыки монтажа и обработки отснятого материала 

 Всеми выше перечисленные области 

5. Перечислите, каким информационным источникам вы отдаете предпочтение? 
 Интернет СМИ

 Родители

 Телевидение 

 Друзья

 Книги

 Другое

Приложение 4
Итоговая аттестация
(Отметьте знаком «V»правильный ответ)

При каком условии телевизионный сюжет можно назвать репортажем?

• журналист присутствует в кадре;

• журналист присутствует на месте событий;

• журналист не дает оценок происходящему.

Какому стандарту видео соответствует частота 30 кадров в секунду?

• PAL;

• SECAM;

• NTSC.

Что на телевидении называют «Синхронном»?

• звуковую сцену;

• фрагмент интервью;

• появление журналиста в кадре.

Какой из стандартов видеозаписи является аналоговым?

• DVCAM;

• ВЕТАСАМ SP;

• DVC PRO.

Как расшифровывается аббревиатура ТС?

• Television Camera;

• Television Controller;

• Time Code.

Какие пропорции кадров являются традиционными?

• 3x4 и 16x9;

• 4x5 и 12x15;

• 2x3 и 10x7.

Самым многофункциональным типом микрофона является:

• «Колотушка»;

• «Удочка»;

• «Пушка».

В какой руке следует держать микрофон - «колотушку» при записи интервью?

• не имеет значения;

• в той, которая ближе к оси съемки;

• в той, которая дальше от оси съемки.

Телевизионный план - это:

• 1/25 доля секунды;

• любой отрезок записи;

• отрезок записи от включения до выключения камеры.

Сколько звуковых каналов использует современное телевидение?

• один;

• два;

• четыре.

Что означает слово «подводка»?

• текст репортера за кадром;

• текст ведущего в кадре;

• текст интервью героя.

Каким русским словом можно заменить английский термин «story board»?
• расшифровка:

• раскадровка;

• расстановка.

«Перебивка» - это:

• дополнительный план в видеоряде;

• элемент видеографики;

• яркий звуковой эффект.

Стендап не может быть записан:

• на дальнем плане;

• на общем плане;

• на макроплане.

Главной задачей параллельного монтажа является:

• пробуждение ассоциаций;

• усиление конфликта драматургии;

• переключение зрительского внимания.
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